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ZEIT FÜR FRISCHEN FAHRTWIND. FAHR LIME.
Globale Brand-Kampagne von Lime fordert das Ende der

Autoherrschaft

Berlin, 15. Mai 2023 – Lime, der weltweit führende Anbieter von Mikromobilität, launcht
heute seine globale Frühjahrskampagne. Mit dem Kampagnen-Slogan „Zeit für frischen
Fahrtwind. Fahr Lime.“ ermutigt Lime potentielle Fahrer:innen, sich vom eigenen Auto zu
verabschieden und stattdessen “mehrgleisig” zu fahren – mit Bahn, Rad und E-Scooter.

Die Kampagne, entwickelt und umgesetzt durch das Inhouse-Kreativteam von Lime,
sendet ein klares Signal, dass mit weniger Autos und klimafreundlichen Verkehrsmitteln
eine stressfreie, rundum bessere Mobilität möglich ist. Sie richtet sich dabei insbesondere
an alle, die ein eigenes Auto besitzen, und fordert zum Umstieg auf nachhaltige,
gemeinsam genutzte Fortbewegungsmittel auf. Denn die zahlreichen negativen Aspekte,
wie endlos lange Staus und Verkehrslawinen, nervenaufreibende Parkplatzsuche und
hohe Kosten durch Benzin, Wartung und Co., belasten die Autofahrer:innen in der Stadt
und auf dem Land individuell. Das Ziel der Kampagne ist es, zu einem Umstieg auf
umweltbewusste, gemeinsam genutzte Fortbewegungsmittel zu ermutigen.

Christian Navarro, Brand Marketing Director bei Lime, sagt zur Kampagne: “Im
Mittelpunkt steht der Gedanke, dass manche Veränderungen das Leben nachhaltig
verbessern können, auch wenn sie auf den ersten Blick schwer erscheinen. Wir kennen
das aus vielen Bereichen des Lebens: Beendet man ein langandauerndes, schwelendes
Unwohlsein mit einem klaren Schnitt, stellt sich ein befreiendes Gefühl ein. Wie unsere
Kampagne deutlich macht, gilt das auch für die Wahl des richtigen Verkehrsmittels. Wir
ermutigen Autobesitzer:innen, den Schritt aus dem Auto raus und hin zur nachhaltigen
Mikromobilität auf kurzen Strecken zu wagen. Lime bietet dazu das passende Werkzeug,
nämlich E-Bikes und E-Scooter, die sich mit ÖPNV und anderen
Mobilitätsdienstleistungen kombinieren lassen und so einen umweltfreundlichen
Stadtverkehr ermöglichen.”



Mehr Werbebudget für neue Brand-Kampagne
„Zeit für frischen Fahrtwind. Fahr Lime.“ ist eine der größten Marketing-Kampagnen des
Unternehmens und zielt darauf ab, Limes Position als weltweit führender Anbieter für
gemeinsam genutzte Mobilität zu stärken. Mit Aktivitäten in Städten wie Berlin,
Düsseldorf, Mailand, Rom, Los Angeles, Denver, Minneapolis, Washington DC, Seattle und
Atlanta wird die neue Kampagne in fast viermal so vielen Märkten wie bisher umgesetzt.

Lime verzeichnete im letzten Jahr als erster Anbieter gemeinsam genutzter
Mikromobilität ein voll profitables Jahr – mit einem Rekord-Bruttoumsatz von 435
Millionen Euro und einemWachstum von 33 Prozent im Jahresvergleich. Dieser
Rekordsprung ermöglicht Branchenführer Lime die Umsetzung größerer Kampagnen,
die dazu beitragen, die führende Marktposition des Unternehmens zu festigen. Für
Düsseldorf und Berlin umfasst die Kampagne digitale Out-of-Home-Werbung sowie
E-Mail-Marketing über die eigenen Kanäle von Lime.

Zeit für eine Verkehrswende
Die neue Brand-Kampagne unterstreicht, dass Lime ein wichtiger Baustein für
multimodale Mobilität ist und den Umstieg auf nachhaltige Verkehrsmittel erleichtert.
Der Verkehrssektor ist weltweit der zweitgrößte Verursacher von Kohlendioxidemissionen.
Jedes Jahr werden weltweit mehr als 1,3 Millionen Todesfälle durch das Auto verursacht.
Hinzu kommen die externen Kosten Das System des individuellen Kraftfahrzeugs ist ein
Auslaufmodell. Kurz gesagt: Es ist an der Zeit, sich vom individuellen Auto zu
verabschieden und stattdessen auf umweltbewusste, gemeinsam genutzte
Fortbewegungsmittel umzusteigen.

Die Lime Slogans im Überblick
● „Sag deinem Auto, du stehst jetzt auf E-Scooter.

Zeit für frischen Fahrtwind. Fahr Lime.“
● „Mach Schluss mit deinem Auto und lass die Stau raus.

Zeit für frischen Fahrtwind. Fahr Lime.“
● „Lauter Green Flags: Seit Jahren clean & immer available.

Zeit für frischen Fahrtwind. Fahr Lime.“
● „Fahr doch einfach mehrgleisig: Mit Bahn, Rad und E-Scooter.

Zeit für frischen Fahrtwind. Fahr Lime.“
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Über Lime
Lime hat in Deutschland eine Flotte von über 60.000 E-Scootern und E-Bikes in über 60
Städten. Lime war der erste Anbieter von Mikromobilität, der weltweit erneuerbare
Energien für den Betrieb seiner E-Scooter und E-Bikes eingesetzt hat. Auch die



Lagerhäuser und Büros in Deutschland werden zu 100 Prozent mit erneuerbaren
Energien betrieben. Wer mit Lime fährt, fährt mit erneuerbarer Energie.

Lime will dabei helfen, Städte menschenfreundlicher zu gestalten, indem es zuverlässige
und nachhaltige Transportmöglichkeiten anbietet. Als weltweit führendes Unternehmen
im Bereich Mikromobilität arbeitet Lime mit Städten zusammen, um Elektrofahrräder,
E-Scooter und andere Verkehrsmittel für städtische Strecken unter 10 Kilometern
bereitzustellen. Lime wurde als “Time100 Most Influential Company” ausgezeichnet und
hat als Weltmarktführer bereits mehr als 400 Millionen Fahrten in nahezu 250 Städten auf
fünf Kontinenten durchgeführt. Auf diese Weise fördert Lime nachhaltige Alternativen
zum Autobesitz. Weitere Informationen unter https://www.li.me/de/.

https://www.li.me/de/

